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Yo incluyo, tu incluyes, nosotros incluimos..

Poniendo “20 actores en escena”, COMEXPERU buscoé posicionar en la agenda nacional los temas
que debieran ser motivo de debate permanente, en busca del tan ansiado (y mentado) proceso de
inclusién. En palabras de Carlos Bruce: “No conozco ningun Gobierno que diga que va a gobernar
por la exclusién”.

Se hablé de crecimiento econémico, educacion, salud, seguridad, formalizacién e infraestructura; y
nos animamos a citar algunas de las frases que reflejan los mensajes transmitidos:

“Cuando se logra que el crecimiento del PBI per capita supere el 2%, en el 90% de los casos se
logra la reduccion de la pobreza” (Luis Carranza, sobre Crecimiento Econémico e Inclusién).

“Las empresas publicas no se han ganado el derecho a operar mediante un concurso” (Roberto
Urrunaga, sobre Infraestructura).

(En lugar de unirlo) “hemos partido al pais en 1,880 pedazos” (Pablo Secada, sobre Infraestructura).
“No hay reforma educativa sin la voz de los empresarios” (Ledn Trahtemberg, sobre Educacién).
“Diez de cada veinticinco nifios de las zonas rurales esta desnutrido” (Janice Seinfeld, sobre Salud).

“La mejor forma de reducir la desnutricion es vacunando a los nifios” (Luis Carranza, sobre
Crecimiento e Inclusion).

“Para que la informacién sea Util, tiene que estar préxima a los niveles de decisién” (Janice Seinfeld,
sobre Salud).

“Estamos un poco mejor que la Policia venezolana, que es la peor evaluada del mundo” (Gino
Costa, sobre Seguridad).

“La vida es cuestion de actitud” (Lourdes Alcorta)

“Una alta economia informal limita el potencial de crecimiento de un pais” (David Tuesta, sobre
Formalizacion).

“Lainformalidad en el Pert es la cuartamas elevada del mundo” (David Tuesta, sobre Formalizacion).

“El 70% de los trabajadores dependientes gana menos que el salario minimo” (David Tuesta, sobre
Formalizacién).

“iYa paso la campafia electoral, la inclusion es un tema economico!” (Pablo Bustamante).

“Tenemos que ocupar nuestro territorio con empresas formales y un Estado moderno” (Pablo
Bustamante, sobre Formalizacion).

“El Estado no se ha puesto a tono con el desarrollo del sector privado. El Estado se ha quedado
atrapado en los ochentas” (Pablo Bustamante).

Patricia Teullet
Gerente General
COMEXPERU
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Estudio de factibilidad econdmico...
hecho por abogados

De acuerdo con el Dr. Julidn Palacin, presidente del Instituto Peruano de Derecho Aéreo, de la Comision Consultiva de
Derecho Aeronautico, del Espacio y de la Aviacion Comercial del Colegio de Abogados de Lima y socio del estudio juri-
dico Palacin, la implementacion de una aerolinea de bandera demandaria una inversion de apenas US$ 70 millones, lo
gue permitiria operar con seis aviones Airbus A319 o seis Boeing 700, y seis aeronaves regionales de 33 pasajeros. La
gran innovacién de esta propuesta es que, en lugar de adquirirlos, se alquilarian los aviones mediante la modalidad del
leasing. Ademas, “corrige” la cifra inicial que lanzé en los medios a principios de este mes, la cual era de US$ 15 millones.

Segun nuestras primeras averiguaciones, adquirir cada uno de estos aviones cuesta entre US$ 60 y US$ 70 millones. El
sueldo promedio anual de un piloto oscila entre los US$ 100 mil y US$ 120 mil. Cabe mencionar que en este momento
hay déficit de pilotos capacitados para conducir aviones como los que se plantean, por lo que las empresas privadas
estan trabajando e invirtiendo intensamente en la formacion de nuevos pilotos para los proximos afios. Existen también
costos de infraestructura, derechos de uso de aeropuertos, servicios de mantenimiento, servicios en tierra, tripulantes,
counters, altos estandares de seguridad, entre otros. Nota aparte es el gran gasto en combustible que se realiza, el cual
esperemos que el Dr. Palacin haya considerado en su estudio, mas ain cuando, a mediados del 2008, la aerolinea pe-
ruana Aerocondor advirtié que el aumento del precio internacional del petréleo de ese entonces seria el principal factor
responsable de la reduccién de sus frecuencias de vuelo. Actualmente, Aerocondor no vuela.

Si el principal objetivo de la “aerolinea de bandera” es atender las rutas actualmente no utilizadas o inexistentes, es claro
gue esto implica que operaria a pérdida por un buen tiempo. ¢ Hasta cuando lo podria soportar con esos US$ 70 millones?
¢A cuanto ascendera la pérdida socialmente aceptable que tendremos que solventar todos los que pagamos impuestos?
Tomemos en cuenta que, de llegarse a un nivel de pérdida inaceptable, es cierto que bajo la figura del leasing se podria
dejar de alquilar los aviones, pero eso no solucionaria los pasivos sociales, logisticos e institucionales (pilotos, tripulantes,
personal administrativo, locales, sistemas de venta, entre otros) que quedarian como lastre para el Estado.

Tenemos entendido que el Ejecutivo ha encargado el disefio de la aerolinea de bandera a Proinversién. Dejemos que los
técnicos de esta entidad trabajen una propuesta para solucionar el déficit de conectividad sobre la base de cifras y ex-
periencias internacionales congruentes y exitosas, tanto socialmente como en términos de eficiencia econémica. No for-
cemos la tematica a través del Congreso y menos con un estudio que podria estar basado en experiencias desastrosas.

Por ejemplo, el pasado jueves 18 de agosto, el Grupo Alianza Parlamentaria, encabezado por el congresista Yonhy Les-
cano, presentd al Congreso el proyecto de ley N° 50/2011-CR, el cual no seria mas que un calco del proyecto de ley N°
3137/2008-CR del mismo grupo firmante. Mediante esta iniciativa legislativa, se busca retomar el debate en torno a la crea-
cién de la linea aérea de bandera. Como ya sefialamos en el Semanario N° 625, lo que se pretende es crear una empresa
publica donde el Estado funja como empresario con un minimo del 60% de las acciones de capital. Es decir, no se tomaron
ni cinco minutos en revisar una opcion con vision estratégica como la que describimos en el Semanario N° 619. jBasta ya
de tanta improvisacion legislativa!

No dejes a la suerte tus operaciones
de Comercio Exterior con China

Para mayor informacion llama al 219 2347
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Cumbre de PYME del APEC 2011

En el Perq, la gran mayoria de empresas son micro y pequefas. Tanto es asi que, de acuerdo con el Gltimo Censo
Nacional Econémico (2008), las MYPE eran el 99.4% del total de empresas. Segln la Encuesta Nacional de Hogares
(ENAHO), al afio 2010 existian alrededor de 6.28 millones de pequefios negocios entre formales e informales.

Sin embargo, el aporte de las MYPE es solo del 20% del PBI, lo cual demuestra su aun poca productividad. Ademas, es
preocupante la alta tasa de mortalidad empresarial en el Perd. De acuerdo con la SUNAT, anualmente se crean alrededor
de 300 mil empresas, pero quiebran 200 mil.

La informalidad es también un problema que afecta primordialmente a los pequefios. Al 2010, solo el 8.67% de los pe-
guefios negocios eran formales, es decir, solamente 545 mil estaban debidamente inscritos en los registros publicos.
Ademas, segun la SUNAT, el 85% de las empresas exportadoras son MYPE, por lo que es necesario tomar las medidas
necesarias para ganar competitividad a nivel mundial.

Un espacio para explorar alternativas viables de mejora es lo que COMEXPERU quiere ofrecer por cuarto afio consecu-
tivo con la Cumbre de PYME del APEC 2011, este jueves 25 de agosto.

PRESTIGIOSOS INVITADOS

Este evento es parte de un esfuerzo internacional de los empresarios del APEC, dirigido a fortalecer las capacidades de
las PYME. Este afio habran tres Cumbres, una en el Peru (25 de agosto), otra en China (setiembre) y la Gltima en Hawaii,
EE.UU. (10 de noviembre).

Este afio, la conferencia magistral estara a cargo de Lindsay Fox, fundador de Linfox, la mayor compafiia privada de so-
luciones de cadena de suministros en la region del Asia-Pacifico. La Cumbre de PYME contard ademas con la presencia
de cuatro destacados empresarios del APEC: Deb Henretta, presidente del Consejo Empresarial del APEC 2011; Doris
Ho, presidenta de Magsaysay Group of Companies; Ning Gaoning, presidente de COFCO Corporation; y Fauziah Talib,
managing partner de 1Q-Quest Company.

Asimismo, Gonzalo Torres, conocida figura de la TV y la radio local, sera el maestro de ceremonias y moderador del
evento, lo cual le dara un toque mas dinamico y entretenido. En cuanto a la sede, esta vez se realizara en el flamante
hotel Westin Libertador Lima.

La Cumbre ha venido ganando prestigio y audiencia en el Per(: en el 2010, a los mas de 1,000 asistentes se sumaron
mas de 700 que pudieron seguir el evento por videoconferencia en siete regiones del pais: Apurimac, Arequipa, Caja-
marca, Cusco, Junin, Lambayeque y San Martin, lo cual constituye un avance respecto del 2009, cuando solo Cusco
accedio a la videoconferencia.

TEMATICA RELEVANTE

Esta cumbre abarcara temas de vital importancia que cualquier duefio o administrador de una PYME no puede dejar pa-
sar. Por ejemplo, se dara la charla “Manual de supervivencia para el éxito de una PYME”, la cual tratara sobre lo que una
PYME tiene que saber para superar los obstaculos de hacer empresa en el Per( y tener éxito. Habra también espacios
dedicados a exposiciones de empresarios acerca de sus experiencias en los negocios, mercados internacionales para
explorar, herramientas de comercio electrdnico, entre otros temas. Podemos afirmar que la satisfaccion de los asistentes
esta garantizada.

Estos temas recogen las inquietudes mostradas por las PYME asistentes a las cumbres anteriores y van en linea con
el objetivo del evento: capacitar y motivar a estas empresas para internacionalizarse, mirando particularmente al Asia-
Pacifico y empleando modernas herramientas que reducen costos, como el comercio electronico. Los invitamos a todos
a ser parte de este ambicioso evento. Para mayor informacioén, acceder al siguiente enlace.

CUMBRE DE PYME
del APEC 2011

LIMA - PERU
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sJuezy parte?

Pese a que la Asociacion de Industrias Farmacéuticas Nacionales (ADIFAN) formé parte de las entidades del sector
privado con las cuales el MINSA trabajé en la elaboracion del Reglamento para el Registro, Control y Vigilancia Sanitaria
de Productos Farmacéuticos, Dispositivos Médicos y Productos Sanitarios, el pasado 5 de agosto del 2011 esta entidad
emitié un comunicado en los medios en el que demandaba su derogacion. En dicho comunicado, se sefiala que el re-
glamento relajaria los mecanismos de control de calidad de los medicamentos que se comercializan en el Per( y que,
ademas, habria sido aprobado precipitadamente. ¢ Por qué ADIFAN haria tal reclamo si participé en la elaboracién del
mencionado reglamento?

EL REGLAMENTO EN DISCUSION

La Ley de Medicamentos N° 29459 fue aprobada y promulgada en noviembre del 2009 y su reglamento fue elaborado
con la participacién de gremios empresariales (entre ellos ADIFAN), colegios profesionales y organismos técnicos. Este
ultimo fue enviado a la Comunidad Andina de Naciones y a la Organizacién Mundial del Comercio, como lo establece la
Primera Disposicién Transitoria, Complementaria y Final de la Ley. Los comentarios de dichos organismos internaciona-
les fueron recibidos entre febrero y abril del 2011. La version final del reglamento fue elaborada por DIGEMID entre mayo
y junio, y enviada al MEF para su evaluacién y refrendo, siendo aprobada finalmente mediante el D. S. 016-2011-SA. ¢, Se
le puede llamar “precipitado” a un proceso que duré aproximadamente afio y medio?

Asimismo, la Ley y su Reglamento aprobado establecen dos mecanismos principales para garantizar medicamentos de
calidad: uno en el momento de la produccion de los medicamentos, mediante la certificacion de Buenas Préacticas de Ma-
nufactura (BPM), que se complementan con Buenas Practicas de Distribucién (BPD), Buenas Practicas de Laboratorio
(BPL) y Buenas Practicas de Almacenamiento (BPA), entre otras. Y el otro, previo a la distribucion de los medicamentos,
mediante un analisis de calidad de todos los lotes del producto respectivo.

Para las certificaciones: i) en el caso de los laboratorios que producen en el pais, DIGEMID es la encargada; ii) en el caso
de los laboratorios extranjeros que producen en paises de alta vigilancia sanitaria es valida la certificacion de la autoridad
competente del respectivo pais; y iii) en el caso de paises que no son considerados de alta vigilancia sanitaria, DIGEMID
tiene que certificar las BPM en el pais de origen de todos los laboratorios que quieran vender medicamentos en territorio
peruano. El analisis de calidad antes de la distribucion esta definido en el articulo 45 de la ley, que establece que debe
hacerse “control de calidad de todos y cada uno de los lotes que se comercializan en el mercado peruano”. El articulo
166 del Reglamento de Productos Farmacéuticos establece “control de calidad de todos y cada uno de los lotes que se
comercializan en el mercado peruano”; exactamente lo mismo que lo dispuesto en la ley.

Adicionalmente, sobre las excepciones a la importacién de productos farmacéuticos sin registro sanitario, el articulo
16° de la Ley establece que el MINSA puede autorizarla en condiciones excepcionales y solo provisionalmente en los
siguientes casos: i) usos en situaciones de urgencias o emergencia declarada; ii) fines exclusivos de investigacion y
capacitacion; iii) situaciones de salud publica en las que se demuestre la necesidad y no disponibilidad del producto en
el mercado nacional, entre otros. Esto se encuentra normado en el reglamento, en el que, ademas, se sefiala que “la
autorizacion excepcional de importacion no impide al MINSA verificar la documentacion y realizar las comprobaciones de
calidad de los productos”. Asimismo, “no impide al MINSA denegar, suspender o cancelar dicha autorizacién, asi como
aplicar las medidas de seguridad o sanciones a que hubiere lugar”.

¢POR QUE TANTA BULLA?

Tal parece que ADIFAN ha iniciado una campafa de desprestigio contra el trabajo que han realizado durante largo tiempo
el Estado (MINSAYy la DIGEMID) y el sector privado de manera conjunta. La verdadera intencién de ADIFAN seria que la
ley o el reglamento autoricen a los laboratorios nacionales a participar en la certificacién de la calidad de los productos
farmacéuticos importados, lo que no fue aceptado por el equipo técnico que elaboré las normas ya que los convertiria
en juez y parte en el mercado nacional. Definitivamente, el MINSA no podria aceptar tal peticién, porque, ademas de ser
una préactica mercantilista, iria en contra de todos los tratados internacionales que el Perl ha suscrito con relacion a la
libre competencia en el mercado.

Esperamos que la actual administracion del MINSA no se deje sorprender con solicitudes desmedidas que podrian poner
en riesgo no solo la competencia en el mercado, sino también el acceso a medicinas de calidad y al alcance de todos.

Master en Direccion de Negocios Internacionales

regresar
Fecha de inioio: 26 de agosto pagina 1

419.2800 anx 3502 Eseumia de wy LUIPC

g argemiInrET
miisleryizups edu, pe nchratrind

COMEXPERU [}


http://postgrado.upc.edu.pe/
www.comexperu.org.pe

Definiendo la inclusion, ¢,con crecimiento?

Imaginemos dos islas que conforman una nacion. Cada habitante de la primera posee un ingreso promedio anual aproxi-
mado de US$ 1,277 ddlares, casi la mitad del ingreso promedio de Camerin y ligeramente mejor que paises como Sie-
rra Leona o Mozambique, caracterizados por sus altos niveles de pobreza. Por otro lado, cada residente de la segunda
posee un ingreso promedio anual aproximado de US$ 32,500 ddlares, similar al ingreso promedio de los habitantes de
la zona euro y tres veces mas que el promedio de los paises de América Latina. Con estas diferencias, podria ser dificil
la convivencia armoniosa dentro de un mismo pais, ¢no?

UN PAIS FRAGMENTADO

Aungue no lo crea, estas islas reflejan nuestra problematica actual. Si
ordenamos de menor a mayor a todos los peruanos segun sus ingresos

y los dividimos en diez grupos de igual nimero cada uno (a los que lla- Ingreso promedio anual por decil

maremos deciles), tenemos que el ingreso promedio del decil mas pobre (expresado en US$)
representa a la primera isla. Por su parte, la envidiable segunda isla Decil Afo
representa a los habitantes del decil mas rico. 2010

1 $1,227.4

Y la situacion se torna peor si ahora comenzamos a definir mejor las 10

“islas”. Por ejemplo, el noveno decil (segundo 10% mas rico), posee in- 2 $2,380.8
gresos promedios anuales (US$ 15,280) casi similares al promedio de in- 3 $3,392.6
gresos de América Latina, Malasia o el mismo Chile. Y si miramos hacia 4 $4,478.1
el otro lado, al otro Per(, observamos que el ingreso promedio del 30% 5 $5,657.9
mas pobre (los tres primeros deciles) vivgn apenas mejor que paises 6 $7.112.1
como Kenia o Camerun, asi como toda el Africa subsahariana. ’ '

7 $8,898.2
No hay que ser mezquinos: desigualdad, hay. Y este tema ha sido el gran 8 $11,276.6
protagonista de la Ultima campafa electoral. Todos coincidimos en que 9 $15,276.4

el problema, si bien presenta mejorias, sigue latente; las diferencias ra- 10 $32 478.2
dican en la forma de enfrentar el problema. Por un lado, estamos los que . ’ '
afirmamos que el crecimiento econémico es la mejor forma de subsanar PBI per capita $10,470.5

el problema. Sin embargo, podemos ver que, a pesar de que el Perti po-  Fuente: INEI. Elaboracion: COMEXPERU.

see un PBI per capita (US$ 9,330) superior al ingreso promedio de todas

las economias emergentes y en desarrollo (US$ 6,104), aun existe una parte del pais que vive con ingresos similares a
los de los paises mas pobres. Por esta razén, existe otro grupo que considera prioridad la inclusion social, casi dejando
de lado el crecimiento. ¢ Qué se debe priorizar?

DEFINIENDO LA SOLUCION... jY CON CLARA EVIDENCIA!
Se escucha decir a no pocos analistas que el crecimiento

econdmico logrado en los Ultimos afios no ha disminuido la Crecimiento del ingreso promedio por decil
desigualdad. Veamos las cifras. (valores porcentuales)

50% -
La economia peruana ha crecido, en términos de variacion s | e —soqo oo
del PBI real, un 10.6%, 3% (por la crisis internacional) y ~
13.7% durante los afios 2008, 2009 y 2010, respectivamente. | —ociavo —Noveno =—=Décimo

Podemos afirmar, entonces, que hubo crecimiento econémi-
€O, pero ¢ qué paso con los deciles mas pobres? ¢, Se cumple
el diagnéstico de que el crecimiento detiene la inclusién?

30% -
25% -
20% -
Los datos revelan que los ingresos promedio del 10% méas po- 5%
bre (1.er decil) han crecido mucho mas que los ingresos prome-  10% -
dio del 10% mas rico (10.° decil) durante el periodo 2007/2010. 5%

Por ejemplo, mientras que los ingresos del decil mas rico cre- o 200712008 ‘ 200712009 ‘ 200712010

cieron un 13.8%, los ingresos del decil mas pobre crecieron — Fuente: N\ Elaboracion: COMEXPERU.
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casi un 43%. Del mismo modo, los ingresos del segundo decil mas pobre crecieron un 42.3%, los ingresos del tercer decil
mas pobre crecieron un 42.2%. Estos desempefios han sido mayores que el crecimiento de los ingresos del decil octavo
(28.13%) y decil noveno (23.5%).

El analisis nos indica que, si bien la brecha entre ambos extremos es bastante amplia aln, la tendencia es que se reduz-
ca; es decir, el crecimiento econémico no solo no reduce la desigualdad, sino que, para el caso peruano, permite mejoras
relativas en los sectores mas pobres de la poblacion.

¢HACIA DONDE DEBEMOS IR?

Por este motivo, consideramos al crecimiento econémico como una herramienta necesaria y fundamental para fines de
equidad. Afortunadamente, durante el discurso del 28 de julio se despejaron algunas dudas sobre la ya conocida frase
“crecimiento con inclusién”. Un aspecto muy importante del discurso fue garantizar el crecimiento econémico para asi
generar inclusién (ver Semanario N° 624).

Si es que aun se ven problemas de desigualdad, no es necesario culpar al modelo econémico como mencionan algunas
“joyitas” que incluso estan en el Congreso. Los problemas pasan desde temas de corrupcion, que se reflejan en la mala
gestion de los recursos asignados (ver Semanario N° 617), temas de trabas a la formalizacion, falta de infraestructura
productiva y social, apoyo a las PYME y regionalizaciones con prioridades equivocadas, hasta regulaciones laborales
rigidas que no hacen mas que ampliar la burocracia y fomentar la informalidad.

Como en el caso de las islas, se necesitan recursos no solo para tener qué redistribuir, sino también para construir los
puentes necesarios entre ambos que permitan consolidarnos como un pais cada vez mas rico en su conjunto.

¢Buscas una computadora?
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Productos destacados

En COMEXPERU seguimos sefialando cuéles son los principales productos que vienen impulsando el dinamismo de las
exportaciones peruanas no tradicionales. Esta vez, miramos mas de cerca las exportaciones, durante el 2010 y el primer
semestre del 2011, de dos importantes productos textiles: los polos o t-shirts y las camisas de punto de algodén.

iBIEN AL POLO!

Durante el afio pasado, se exportaron t-shirts para hombres o mujeres de la partida N° 6109100031 por un valor de US$ 158
millones, lo cual refleja un aumento del 2% con respecto al afio anterior (US$ 155 millones). Ademas, las perspectivas para
el presente afio con respecto a esta partida son muy alentadoras. Durante el primer semestre del 2011, se exporté por un
valor de US$ 90 millones, un 7.7% mayor al valor exportado durante el mismo periodo del afio anterior (US$ 84 millones).

No obstante, cabe resaltar que las turbulencias econémicas que se viven actualmente en

Estados Unidos podrian afectar la demanda por estos bienes. Durante el presente afio, Destinos de exportacitn de polos de algodén para
mas del 80% de nuestras exportaciones de este tipo de t-shirts han sido realizadas a com- e
pradores estadounidenses, por un valor de US$ 72.7 millones. Entre nuestros otros clientes e

se encuentran Italia (US$ 2.81 millones, 3% del total), Venezuela (US$ 1.7 millones, 1.9%), ";i?s

Brasil (US$ 1.8 millones, 1.75%) y Canadéa (US$ 1.6 millones, 1.75%). En contraste, en el

caso de las empresas que han exportado si se observa una mayor diversificacion ya que,

en el presente afio, 160 empresas han destinado sus productos al exterior en comparacion " e
con las 151 que exportaron en el 2010. Entre las mas importantes se encuentran Devanlay i
Pert (US$ 10.78 millones, 11.9% del total), Confecciones Textimax (US$ 9.83 millones, ™ S E—
10.9%), Inka Designs (US$ 8.89 millones, 9.83%) y Topy Top (US$ 8.87 millones, 9.8%).

Por otro lado, dentro del rubro de polos con estampados y otras variaciones, de la partida N° 6109100039, se export6 por un
valor de US$ 136 millones durante el afio 2010. Ademas, en lo que va del primer semestre de este afio, se ha exportado por
un valor de US$ 86 millones, un 28.5% mas que en el mismo periodo del 2010 (US$ 67 millones).

Los destinos de exportacion se encuentran mas diversificados para este rubro. Estados Unidos sigue siendo el compra-
dor principal, pues demandd dichos productos por un valor de US$ 50 millones en este primer semestre, lo que repre-
senta el 57% del total. También nos compran estos productos paises como Venezuela (US$ 16.3 millones, 19%), Italia
(US$ 4.75 millones, 5.5%) y Colombia (US$ 3,83 millones, 4,4%). Por su parte, entre las empresas mas representativas
se encuentran Confecciones Textimax (US$ 10.7 millones, 12.5%), Hilanderia de Algoddn (US$ 9.12 millones, 10.6%) y
Topy Top (US$ 7.9 millones, 9.18%)

LA CAMISA NEGRA

La exportacion de camisas de punto de algodon, de la partida N° 6105100051,
sumo un total de US$ 87 millones en el 2010. Esto representa un crecimiento del B e s o 20112

2006-2010

118% con respecto al 2009 (US$ 40 millones). Ademas, la exportacion de estas
camisas suma US$ 51.85 millones durante el primer semestre de este afio, un
45% mas que en el mismo periodo del 2010.
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Las confecciones peruanas tienen prestigio internacional, debido a la calidad de
sus prendas y sus insumos. Dentro de las exportaciones textiles, las camisas
son el tercer producto peruano mas exportado en lo que va del afio, con diversos o w0 a0 200
destinos. El principal fue Estados Unidos (US$ 34.1 millones; 66% del total de =

exportaciones), pero podria presentar reducciones en su demanda. Otros destinos de nuestras camisas fueron Brasil
(US$ 4.2 millones; 8%), Argentina (US$ 2.2 millones; 4%) y Reino Unido (US$ 1.8 millones; 3%). Por otro lado, las prin-
cipales empresas que exportaron este producto fueron Devanlay Per (US$ 19.3 millones; 37% del total de exportacio-
nes), Confecciones Textimax (US$ 10.3 millones; 20%) e Industria Textil del Pacifico (US$ 6.4 millones; 12%).
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